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AUFGABEN UND ZIELE DIE DGOF

DER DGOF BESSER KENNENLERNEN

GESTALTEN.

Die DGOF ist der Verband, der sich fir die Online-
Forschungin Deutschland einsetzt.

Wir vertreten die Interessen unserer Mitglieder, Deutsche Gesellschaft fiir Online-Forschung e.V.
sosetzen wir uns kontinuierlich fir die Weiterent- Hans-Bockler-Stafle 163

wicklung wissenschaftlicher Standards der 50354 Hirth

Online-Forschungein und gestalten aktivdie

Standesregeln der deutschen Marktforschung. Tel.:02233/9988 220

Fax: 02233/9988 111
Wir teilen Informationen zu neuen Methoden und

Ansatzen im Bereich der Online-Forschungund Email: office@dgof.de

bieten direkten Zugang zu Innovationen. www.dgof.de
www.gor.de

Wir verbinden Menschen, die sich fir Online- www.researchplus.de

Forschunginteressieren, und schaffen Raume fir
den interdisziplindren Austausch.

[i www.facebook.com/dgof
Wir fordern aktiv die Online-Forschungund deren Q @dgof gor
Akteure: durch finanzielle Unterstiitzung, Aus-
zeichnungen und Preise und indem wir der
Forschung ein Gehor verschaffen.
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DEUTSCHE GESELLSCHAFTFUR ONLINE-FORSCHUNGE.V.



DIE ARBEIT

DER DGOF UNTERSTUTZEN

DIE DGOF
SETZT SICH EIN!

Wer sind unsere Mitglieder?

Unsere Mitglieder befassen sich aus unter-
schiedlichster Perspektive mit allen Facetten
der Online-Forschung. Dazu gehéren Markt-
forschungsinstitute und Marktforschungs-
dienstleister sowie deren Mitarbeiter, Forscher
aus dem Hochschulbereich und Studenten,
aber auch Nutzer, Anwender und Interessenten
der Online-Forschung,

Wasist Online-Forschung?
Online-Forschungist vor allem Wandel durch
Innovation. Sie bewegt sich von der klassischen
Online-Forschung tiber mobile Forschung bis
hin zur Social-Media-Forschung.

Wer kann Mitglied der DGOF werden?

Mitglied kann jeder bei uns werden, der sich fur
Online-Forschunginteressiert und sich bei
deren Entwicklung engagieren mochte.

Weitere Informationen zur Mitgliedschaft:
www.dgof.de

Wir zeigen aktuelle Entwicklungen und
Trendsin der Online-Forschungauf. Diese
stehen zum Beispiel bei unserer Jahreskon-
ferenz GOR (General Online Research] im
Vordergrund und werden dort von einem
Fachpublikum diskutiert und kritisch be-
leuchtet. Ebenso bieten wir Gber unsere
regionale Veranstaltungsreihe Research
plus neue Impulse fir die Online-Forschung.

Wir bieten Online-Forschern die Chance, ihre
Projekte und Ideen aufunseren Veranstal-
tungen zu prasentieren sowie siein unserer
Schriftenreihe oder als DGOF White Paper zu
publizieren.

Wir fordern herausragende Best Practice
Studien und Forschungsprojekte durch
finanzielle Mittel im Rahmen unseres ,Fonds
zur Forderung der Online-Forschung® sowie
durch die Vergabe von Auszeichnungen und
Preisen.

Wir ermdglichen Kontakte zwischen
Online-Forschern aus dem akademischen
Bereich und der Wirtschaft, damit diese sich
gemeinsam fir Projekte engagieren kénnen.
Auch fordern wir so aktiv den kritischen
Austausch zwischen wissenschaftlicher
Forschungund praktischer Anwendung.

@ Wir betreiben aktiv Nachwuchsforderung.
Bei uns erhalten junge Online-Forscher
vielfaltige Unterstitzung und Weiterbil-
dungsmoglichkeiten etwa durch Doktoran-
denworkshops. Bei uns kénnen sich poten-
tielle Arbeitgeber und Arbeitnehmer in
informeller Atmosphare kennen lernen.

@ Wir entwickeln mit den anderen Markt- und
Sozialforschungsverbanden bestandig
Richtlinien und Regeln zur Qualitatssiche-
rungvon Online-Forschung weiter, um die
qualitativhochwertigen wissenschaftli-
chen Standards dieses Forschungsbe-
reichs zu sichern.

@ Wir setzen uns als einer der vier Tragerver-
bandeder Initiative fir Markt- und Sozial-
forschunge.V. (IMSF) fir mehr Akzeptanz
und Aufklarung Giber Markt- und Sozialfor-
schungin der Offentlichkeit ein.




